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基于 新 媒体 环境 下 电视 新 闻 编 辑 的 多 样 化 


摘 要 : 在 网 络 信息 技术 的 不 断 发 展 和 进步 之 下 ， 新 媒体 环境 也 越 来 越 多 样 化 。 在 此 大 环境 下 ， 电 视 新 闻 编 辑 拥有 越 来 越 
多 的 传播 媒介 以 及 搜集 信息 的 途径 ， 除 了 利用 传统 的 电视 媒体 之 外 ， 新 兴 的 手机 媒体 、 网 络 媒体 等 均 可 以 成 为 电视 新 闻 编 
辑 的 “好 帮手 ”。 电 视 新 闻 编 辑 必 将 朝 着 多 样 化 的 方向 发 展 。 本 文 将 论述 电视 新 闻 编辑 多 样 化 发 展 的 必要 性 ， 并 探究 基于 
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在 现 如 今 的 新 媒体 环境 中 ,电视 新 闻 媒体 原本 在 新 闻 
报道 当中 组 庸 置疑 的 第 一 位 属性 受到 极 大 冲击 ， 其 自身 原 
有 的 优势 也 开始 慢 慢 变 弱 。 因 此 想 要 在 新 媒体 环境 下 继续 
实现 电视 新 闻 编 辑 的 稳定 发 展 ， 向 多 样 化 道路 前 行 ， 寻 找 
更 多 的 新 闻 编辑 花样 ， 增 加 电视 新 闻 编辑 的 新 鲜 感 和 传播 
影响 力 已 经 成 为 摆 在 电视 新 闻 编 辑 面 前 的 一 大 现实 问题 。 
基于 此 ， 本 文 将 重点 分 析 研 究 新 媒体 环境 下 电视 新 闻 编 辑 
的 多 样 化 。 

1. 新 媒体 环境 对 电视 新 闻 编辑 的 影响 

在 新 媒体 环境 下 ,涌现 出 了 包括 互联 网 、 手 机 媒体 等 在 
内 的 一 系列 新 兴 媒 体 , 抢占 了 一 大 部 分 传统 媒体 的 市 场 份额 ， 
其 利用 强大 的 交互 性 和 传播 力 、 影 响 力 ， 瓜 分 走 了 大 量 原本 
属于 传统 媒体 的 受众 群体 。 受 此 影响 ， 电 视 新 闻 的 受众 呈现 
出 分 散 化 的 特点 ， 原 本 在 新 闻 报 道 当中 的 优势 也 正在 逐渐 淡 
化 。 在 一 项 网 络 调查 当中 显示 , 超 八成 的 “90 后 ”“00 后 ” 
等 年 青 一 代 不 会 每 天 定时 收看 电视 新 闻 ， 而 准时 锁定 电视 新 
闻 的 受众 群体 年 龄 普遍 在 45 岁 到 75 岁 。 因 此 在 新 媒体 环境 
下 ,电视 新 闻 面临 着 维系 现 有 受众 群体 ， 不 断 发 展 年 轻 一 代 
受众 群体 的 现实 问题 "。 受 此 影响 ,电视 新 闻 编辑 开始 呈现 
出 多 样 化 的 发 展 特点 ， 电 视 新 闻 节 目的 内 容 越 来 越 丰富 ， 其 
运用 的 编辑 形式 和 手段 也 逐渐 多 样 化 ， 以 不 断 增强 电视 新 闻 
编辑 的 创新 性 和 电视 新 闻 节 目的 可 看 性 。 事 实 上 ， 在 新 媒体 
环境 下 ， 电 视 新 闻 编 辑 实 现 多 样 化 是 美学 的 必然 要 求 。 不 仅 
需要 集 听 觉 和 视觉 艺术 于 一 身 ， 同 时 还 需要 全 方位 地 展现 出 
新 闻 艺 术 美 感 。 尤 其 是 在 新 媒体 环境 中 受众 群体 越 来 越 多 样 
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化 ， 对 电视 新 闻 节 目 要 求 越 来 越 高， 在 一 定 程度 上 迫使 电视 
新 闻 编 辑 不 得 不 朝 着 多 样 化 的 方向 发 展 。 
2. 新 媒体 环境 下 电视 新 闻 编 辑 的 多 样 化 发 展 策略 
2. 1 编辑 内 容 多 样 化 

新 媒体 环境 下 电视 新 闻 编 辑 的 长 效 发 展 需要 从 改变 编辑 
内 容 出 发 ， 尽 可 能 增强 电视 新 闻 编 辑 内 容 的 多 样 性 ， 运 用 各 
种 各 样 的 切入 点 和 探索 角度 实现 对 新 闻 内 容 的 全 方位 覆盖 。 
也 就 是 说 ， 除 以 往 电 视 新 闻 编 辑 中 关心 的 民生 问题 、 国 际 问 
题 之 外 ， 各 种 各 样 的 社会 问题 、 奇 闻 异 事 、 好 人 好 事 等 均 需 
要 纳入 到 电视 新 闻 编 辑 内 容 的 范畴 当中 。 但 即使 是 在 新 媒体 
环境 下 ， 电 视 新 闻 在 新 闻 报 道中 仍然 拥有 较 高 公信 力 和 权威 
性 的 ， 因 此 需要 得 到 最 大 程度 的 保留 。 为 此 ， 电 视 新 闻 编 辑 
应 当 杜 绝 效 法 “标题 党 ”为 吸引 人 们 眼球 ， 选 用 低俗 内 容 、 
夸大 新 闻 事 实 的 不 良 手段 ， 在 继续 发 挥 自身 权威 性 和 公信 力 
优势 的 基础 之 上 加 强 对 新 闻 奥 论 的 正确 引导 ， 以 有 效 满足 受 
众 群 体 多 样 化 的 新 闻 阅 读 需 求 。 壁 如 在 中 央 一 台 的 《 朝 闻 
天 下 》 电 视 新 闻 栏 目 当中 ， 便 对 电视 新 闻 编辑 内 容 进 行 了 多 
样 化 改革 ， 节 目 积极 运用 了 评论 员 机 制 ， 在 新 闻 报道 的 同时 
根据 实际 情况 交 由 专家 进行 分 析 点 评 和 深入 解读 ， 同 时 鼓励 
网 友 通 过 扫描 电视 屏幕 中 的 二 维 码 主 动 参与 到 电视 新 闻 和 相 
关 话题 的 讨论 当中 ， 专 家 在 点 评 时 将 随时 根据 网 友 的 提问 、 
留言 评论 等 对 观点 和 新 闻 内 容 进行 深入 解读 ， 在 有 效 增强 新 
闻 价值 的 同时 , 加强 电 视 新 闻 同 广大 受众 群体 的 交流 与 互动 ， 
以 此 增加 电视 新 闻 节 目的 可 看 性 ， 吸 引 更 多 年 轻 群 体 。 
2.2 编辑 形式 多 样 化 

除了 对 电视 新 闻 编 辑 内 容 进 行 多 样 化 发 展 ， 在 新 媒体 环 
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境 下 ， 电 视 新 闻 的 长 久 稳定 发 展 同样 离 不 开 编辑 形式 的 多 样 
化 。 在 眼下 ， 中 央 新 闻 频 道 以 及 各 地 方 新 闻 台 、 新 闻 节 目 当 
中 ,已 经 广泛 使 用 了 电话 对 话 采 访 、 语 音 录音 新 闻 报 道 、 视 
频 和 新 闻 直 播 以 及 在 电视 屏幕 下 方 进行 文字 滚动 报道 相 结合 
的 电视 新 闻 编 辑 与 报道 形式 。 由 此 增强 电视 新 闻 的 视觉 和 听 
觉 相 结合 ， 充 分 调动 受众 群体 的 感官 以 进一步 增强 其 观看 体 
验 。 但 在 新 媒体 环境 下 ， 各 种 各 样 的 媒介 相继 出 现 ， 使 得 电 
视 新 闻 面 临 的 竞争 愈演愈烈 ， 需 要 继续 对 编辑 形式 进行 多 样 
化 发 展 才 能 不 断 提升 自身 的 核心 竞争 力 ， 在 媒体 市 场 当中 抢 
占 更 多 份额 。 以 中 央 电 视 台 的 《新 闻 直 播 间 》 这 一 电视 新 闻 
节目 为 例 ， 其 一 度 受 困 于 传统 的 电视 新 闻 编辑 形式 而 流失 了 
大 量 的 受众 群体 ， 后 期 电视 新 闻 编辑 人 员 在 网 络 中 发 起 了 一 
项 问卷 调查 ， 用 以 了 解 受众 群体 对 电视 新 闻 的 具体 需求 ， 根 
据 调 查 了 解 到 许多 受众 者 表示 由 于 生活 节奏 不 断 加 快 ， 用 于 
接受 新 闻 信 息 的 时 间 不 断 缩短 ,没有 足够 的 时 间 和 条 件 准时 
收看 电视 新 闻 节 目 ; 在 各 种 新 兴 媒 体 的 “ 狂 友 滥 炸 ” 之 下 ， 

受众 者 对 传统 电视 新 闻 一 成 不 变 的 编辑 形式 已 经 感到 倦 印 。 

在 了 解 这 一 情况 之 下 ， 栏 目 组 的 电视 新 闻 编辑 人 员 迅 速 召 开 
工作 会 议 , 商讨 更 换 编辑 形式 和 节目 风格 。 而 改版 之 后 的 《新 
闻 直 播 间 》 为 有 效应 对 眼下 新 闻 信 息 “碎片 化 ”的 特点 ， 通 
过 使 用 短 标题 、 关 键 词 等 用 最 短 的 词语 言 简 意 凡 地 概述 整个 
新 闻 内 容 ， 大 大 提升 了 受众 者 接受 新 闻 内 容 的 效率 。 同 时 在 
深入 分 析 和 解读 国内 外 时 事 的 过 程 当中 ， 还 使 用 了 3D 动画 
技术 虚拟 呈现 出 三 维 立 体 的 全 息影 像 ， 配 合 主持 人 或 评论 员 
的 手势 对 时 事 和 展示 内 容 进行 变换 调整 ， 从 而 大 大 增强 了 电 
视 新 闻 节 目的 视觉 效果 。 

2. 3 内 容 编排 多 样 化 

电视 新 闻 因 其 自身 的 特殊 性 对 时 效 性 要 求 非常 高 ， 因 此 
需要 电视 新 闻 编辑 能 够 迅速 抓 住 新 闻 热 点 ， 审 时 度 势 ， 合 理 
编排 电视 新 闻 内 容 ， 按 照 新 闻 的 重要 和 紧急 程度 挑选 头条 新 
闻 ， 直 接 、 准 确 地 传递 出 电视 新 闻 媒体 的 表达 意图 。 除 此 之 
外 ， 电 视 新 闻 内 容 编排 的 多 样 化 还 要 求 编辑 人 员 可 以 合理 搭 
配 新 闻 的 软 硬 度 ， 在 大 量 严肃 严谨 的 国内 外 政治 新 闻 之 后 可 
以 适当 穿插 部 分 奇闻 异 事 等 软 新 闻 ， 避 免 受众 者 感到 乏 累 。 

壁 如 说 近 一 段 时 间 的 《新 闻 联 播 》 在 播送 完毕 之 后 都 会 根据 
新 闻 内 容 向 观众 播放 软 性 行文 ， 或 是 一 小 段 各 地 秀丽 风景 的 
视频 或 是 人 们 赏 花 游 玩 的 图 片 ， 在 保障 电视 新 闻 连 贯 性 的 同 
时 也 大 大 增强 了 电视 新 闻 的 多 样 性 、 灵 活性 一。 

2.4 品牌 建立 多 样 化 
新 媒体 环境 下 单一 的 电视 新 闻 显然 无 法 与 多 样 化 的 新 兴 
本 和 其 他 新 闻 栏 目 相 抗衡 ， 因 此 电视 新 闻 编 辑 还 需要 建立 
样 化 的 品牌 ， 利 用 品牌 的 力量 深化 新 闻 报 道 深 度 ， 提 升 电 
新 闻 的 质量 。 辟 如 说 北京 电视 台 在 建立 起 地 面 新 闻 频 道 之 
， 我 国 各 个 省 级 电视 台 也 相继 加 入 到 这 一 行列 当中 ， 建 立 
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起 基本 的 电视 新 闻 编 辑 品牌 雏形 。 在 品牌 的 影响 下 ， 各 地 新 
闻 报 道 也 慢 慢 从 单一 的 新 闻 播 报 发 展 为 电视 新 闻 节 目 以 及 新 
闻 内 容 的 讨论 ， 甚 至 在 个 别 电 视 新 闻 栏 目 中 还 运用 了 辩论 的 
形式 ， 使 得 电视 新 闻 编 辑 的 流水 线 变 得 更 加 完整 、 流 畅 。 从 
之 前 的 网 络 调查 分 析 当 中 我 们 也 可 以 看 出 ， 基 本 上 年 轻 群 体 
不 会 固定 收看 电视 新 闻 节目 ， 且 不 同 的 受众 群体 其 关注 点 也 
各 不 相同 。 因 此 通过 在 新 媒体 环境 下 打造 多 样 化 的 电视 新 闻 
栏目 品牌 ， 可 以 为 广大 受众 群体 提供 具体 导向 ， 尽 可 能 满足 
其 多 样 化 的 新 闻 需 求 。 
3. 结束 语 

总 而 言 之 ， 电 视 新 闻 处 于 新 媒体 的 环境 下 ， 其 同时 面临 
着 机 遇 与 挑战 。 把 握 住 自 身 拥有 的 权威 性 和 公信 力 等 优势 ， 
通过 不 断 增 强 电 视 新 闻 编 辑 内 容 、 编 辑 形式 以 及 内 容 编排 的 
多 样 化 ， 建 立 多 样 化 的 电视 新 闻 品 牌 ， 打 造 出 更 多 具有 时 代 
特色 且 深 受 广大 受众 者 欢迎 和 喜爱 的 电视 新 闻 节 目 才 是 电视 
新 闻 在 新 媒体 环境 下 实现 长 久 稳定 的 “王道 ”。 这 也 需要 广 
大 从 业 人 员 不 断 总 结 和 积累 工作 经 验 ， 积 极 学 习 更 多 先进 的 
电视 新 闻 编 辑 理念 和 方法 技术 ， 从 而 使 得 电视 新 闻 能 够 更 好 
地 适应 新 媒体 环境 ， 焕 发 出 全 新 的 生机 与 活力 。 田 


1] 张 双 红 . 新 媒体 环境 下 电视 新 闻 编 辑 的 发 展 多 样 化 路 径 探 
讨 四 . 新 闻 研 究 导 刊 ，2015, 6 (24) : 134，175. 

2] 徐 杰 ， 王 海 荐 . 基于 新 媒体 环境 电视 新 闻 编辑 多 样 化 分 析 
四 . 新 媒体 研究 ，2016，2 (04) : 145，155. 

[3] 高 瀛 . 试 论 新 媒体 环境 下 电视 新 闻 编 辑 工作 的 多 样 化 四. 

新 丝 路 (下 自 ) ，2016， (06) : 128，139 


(作者 单位 : 吉林 电视 台 ) 


